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Covid-19: cambios en
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This is going to be a fantastic year for Britain.

Gerard Piqué @
@3gerardpique

I |
18.3K Retweets  14.5K Quote Tweets 47.2K Likes 2020 Suena muy blen'
20:16 - 31/12/19 - Twitter for iPhone

14,7k Retweets y comentarios 46,6k Me gusta
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Cierre de colegios y ® cuarentena: solo se
eventos sociales incluidos puede abandonar el hogar
bares y restaurants para gestiones basicas y hacer

ejercicio
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Cambio en la cantidad comprada por categoria durante la cuarentena de marzo de 2020
en comparacion con el comportamiento anterior al virus
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Vino Champagne Vino Vino
embotellada no alcohdlicas

espumoso  fortificado



Cambio en compras
Wll'ne
= 9

Cambio en la cantidad comprada por categoria durante la cuarentena de marzo de 2020
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Cambio en la cantidad comprada por categoria durante la cuarentena de marzo de 2020
en comparacion con el comportamiento anterior al virus
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Cambio en el uso del canal (durante la cuarentena de marzo de 2020)
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Cambio en el uso del canal (durante la cuarentena de marzo de 2020)
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Cambio en el uso del canal (durante la cuarentena de marzo de 2020)
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Ocasiones de consumo en casa
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Cambio en las ocasiones de consumo durante la cuarentena de marzo de 2020 en
comparacion con el comportamiento anterior al virus
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Consumo de cuarentena

W ne
&=

intelligence

Frecuencia de consumo de vino en ocasiones especificas de la cuarentena
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Intencién de compra por origen
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Cambio de pais de origen en la compra durante la cuarentena

“Estoy
comprando

mas vino de

este lugar”

“Estoy
comprando
menos vino
de este
lugar”
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Cambio de habitos tras la cuarentena

Cambio en el comportamiento tipico previsto después de las restricciones de virus: socializacion,
comida y bebida

30%
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Welcome back — we've missed you!
Corfeif 0 €10 off food} ‘
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Cambio en la canfidad comprada: Agosto 2020 vs Abril 2020

Abril 2020

@ Agosto 2020

o
o)
=)
©
o
=}
Q.
o
3 o
Y ® ®
o
Vs pre-
coronavirus
o
o
<
g [
o
(%]
Vino Champagne Otros Espirituosos Cerveza Agua Otras bebidas
espumosos embotellada no alcohdlicas



Ocasiones de consumo en casa

4.

48

‘\_ﬂ"l

i 4

Cambio en las ocasiones de consumo

9lusawWialuandal) sejN

Vs pre-
coronavirus

9]lUsWaluandal) SOUS|A

Copa de vino para

relajarse al acabar Con una comida
el dia informal en casa

Con una cena mas
formal en casa

En una fiesta /
celebracion en
casa

w ne

intelligence



Ocasiones de consumo en casa

&
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Cambios de gasto en vino W ne
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Cambio en las gasto en vino por ocasion Marzo 2020
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Source: Wine Intelligence Vinitrac® UK, Mar ’20 (31st March 2020 — 15th April 2020), n=1,000 UK regular wine drinkers
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Tipos de consumidor: segun participacion en
actividades

Hedonistas
0 15%
16% o 17% ° 19%
Moderados
45% 48% 44%
56%
51%
16% 16% Reductores
10% A
6 12% 29%
18% » 22% 22%
8%
April April April April April
2020 2020 2020 2020 2020 Stop
UK Suecia USA Canada China
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Cambio en el comportamiento tipico previsto después de |las restricciones de virus

Beber bebidas Comprar online Ira un pub Iraun Atender un
alcohdlicas o bar restaurante evento
deportivo
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Cambio en el comportamiento tipico previsto después de |las restricciones de virus

Ir a un restaurante

Mas
probable

Menos
probable

22%

April

30%

UK

19%

July

50%

-12

27%

April

39%

UsS

26%

July

52%

China
+4 +30
48%
38%
April July

34%

18%
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Cambio de preferencias

indice sobre el cambio de preferencias
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Vs Pre-

@ Julio 2020

Coronavirus

Compras en
las tiendas
locales

Source: Wine Intelligence Vinitrac® UK, July ’20 (20th July — 7th August 2020), n>=1,000 regular wine drinkers in the UK

Socializar en
un grupo
pequeno

(6 personas o

menos)




Cambio de habitos

Cambio de preferencias

indice sobre el cambio de preferencias

[

Vs Pre- L

@ US
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~ China

Coronavirus

Compras en
las tiendas
locales

Source: Wine Intelligence Vinitrac® Global, Jul ’20 (16 July — 13t August), n>=1,000 regular wine drinkers in each market

Socializar en
un grupo
pequeno

(6 personas o

menos)




Incertidumbre

Impacto de Covid en los consumidores

He cambiado planes de forma significativa

Yo o alguien de mi familia se ha quedado en casa para protegerse
Un amigo o familiar ha tenido Coronavirus

He perdido el empleo

El principal proveedor de ingresos ha perdido su trabajo

Tuve Coronavirus

Ninguno de estos

UK

18%

19%

11%

4%

6%

3%

51%

USA

32%

26%

17%

12%

11%

4%

39%

Canada

26%

18%

11%

13%

8%

2%

47%

Suecia

21%

28%

23%

7%

4%

5%

38%

Alemania

12%
11%
5%
3%
2%
1%

65%

China

16%

16%

4%

5%

4%

3%

70%



Impacto de la pandemia

» El consumo de vino sigue siendo una prioridad para el consumidor internacional

> Buenas noticias:

> El vino crece en importancia, sobre todo como bebida relajante al acabar

el dia
> Vuelven a abrir las tiendas fisicas y el consumidor sale a comprar

» El online se mantiene para los consumidores

> A re-actiavar;

» Consumo con comida en casa
» Ocasiones sociales en casa
» El consumo social en bares y restaurantes
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UK: miles de caqjas 9L
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58%
6,000
Prosecco
4,000
Champagne

2,000
W Cava
0

2006 2007 2008 2009

USA: miles de cajas 9L
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Nuevos productos
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Consideracion de compra productos “fusion”

% que considerarian comprar estos productos
Base = aquellos que conocen cada tipo de producto

Todos los Mujeres

Estilos espumoso consumidores de
21-34  35-54 55+ 21-34  35-54 55+

espumoso en USA
n= 2,000 374 336 232 392 369 297
Sabores frutales afadidos 62% 68% 60% 29% 79% 72% 50%
Bajo en azlcar 50% 54% 39% 33% 59% 60% 46%
Bajo en calorias 48% 56% 37% 28% 58% 57% 43%
En lata 43% 54% 40% 14% 58% 50% 25%
Bajo en alcohol (5-9% alcohol) 38% 48% 37% 22% 33%
Sin alcohol(0% alcohol) 24% 37% 19% 10% 20%
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Red / Blue: statistically significantly higher / lower than all drinkers of sparkling wine in the US Vin |tra C.

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® US, May '19, n=2,000 drinkers of sparkling wine in the US
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Consideracion por edades

% que considerarian comprar estos formatos
Base = conocedores de cada packaging

Age groups
Rank All US regular 21-24 . 25—39. 40-54 55+
2020 wine drinkers [GenZ] [Millennials] [Gen X] [Boomers]
n= 2,000 160 640 460 740
1  Standard glass bottle (750 ml) 91% 86% 89% 94% 92%
2 Llarge bottle / magnum (1.5L) 65% 76% 73% 67% 55%
3 Half bottle (375ml) 59% 59% 70% 63% 47%
4  Small bottle (single serve) 52% 61% 63% 60% 38%
5 Tetra pak (500ml) 42% 29% 56% 48% 26%
6 Regular/large box wine (3L- 5L) 42% 54% 51% 47% 32%
7 Wineinacan 42% 59% 62% 44% 21%
8 Small box wine (1.5L) 40% 47% 53% 44% 28%
9 Jugwine (3L) 35% 47% 50% 39% 22%

Red / Blue: statistically significantly higher / lower than all wine drinkers in the US

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® US, Jul’20, n=2,000 US regular wine drinkers



Marcas siguen siendo igual de importantes

Factores de decision

Grape variety

Wine that matches food
A brand | am aware of

Taste or wine style descriptions
Recommendation by friend or family
Promotional offer

The country of origin

The region of origin
Recommendations from shop staff
Alcohol content

Bottle / label appeal
Recommendation by wine critic
Recommendation by wine guide books

If the wine has won a medal or award

- [EZ
I 56
¥
I 637
I 2%
B
I 50
I /%
I /5%
I <39
L EE
B
L JEi
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1. Tenemos muchas preocupaciones: economia, vendimia, stock, liquidez,
aranceles, china, Brexit...

2. Ylos consumidores mas... por eso tenemos que pensar en innovacion que sea
relevante (value o treat)

3. Los cambios que sacan a los consumidores de sus rutinas y crean nuevos habitos
y comportamientos:

% Mayor consumo en casa y nuevos formatos
% Mayor consumo local

*%* Mayor compra online

** Nuevos estilos

4. Necesitamos reactivar viejos habitos, sobre todo actividades sociales (cudndo se
pueda) pero podemos aprovechar los nuevos
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¢Hemos
diversificado
producto?

¢Hemos
diversificado
canales?

¢Estamos
mejor
posicionados?

¢Hemos
diversificado
mercados?

“Adaptacion: Piense en esta crisis como si estuviera aqui para quedarse.
Trate de sobrevivir y si volvemos a la normalidad, sera una valor afiadido...”
NN Taleb



Muchas gracias

Juan Park juan@wineintelligence.com



mailto:info@wineintelligence.com
http://www.wineintelligence.com/
http://twitter.com/wineintell
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Males average
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Aunque la mona se vista de seda...
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