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ESTUDIO 1 — PERCEPCION GENERAL DE LOS VINOS

DESALCOHOLIZADOS

Analizar la perspectiva de los consumidores hacia los vinos
desalcoholizados.

Obtener segmentos en base a la percepcién hacia esta
tipologia de vinos.

Evaluar si existen diferencias de aceptacion entre vinos con
y sin alcohol, en funcién de la informacién transmitida.
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ESTUDIO 1 — PERCEPCION GENERAL DE LOS VINOS
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ESTUDIO 1 — PERCEPCION GENERAL DE LOS VINOS

DESALCOHOLIZADOS

Existe un conocimiento de la existencia de los vinos desalcoholizados,
aunque su nivel de consumo es reducido.

Existen actitudes diferentes entre los consumidores encuestados,
habiendo preferencias o no por los vinos desalcoholizados

A nivel sensorial, se observa un claro efecto del alcohol, tanto a nivel
de su percepcion visual, como a nivel intrinseco del propio vino.
Vinos blancos sin alcohol mejor percibidos que sus homélogos tintos.
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ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A

LOS VINOS NolLo

Observar cuales son las expectativas de los consumidores hacia los
vinos sometidos a procesos de desalcoholizacidn y ver qué se ha de
mejorar

Comprender qué atributos asocian mas los consumidores a esta
tipologia de vinos — Posibles claims NoLo vs CONV

Comparar si existen diferencias sensoriales entre diferentes vinos
desalcoholizados
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ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A
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Vino sin alcohol Vino con alcohol
Vino parcialmente desalcoholizado

Contextualizacion de los diferentes términos

[ Percepcion de calidad (aspectos a mejorar) }
[ Asociacidn de atributos y de contextos de consumo }
[ Evaluacion sensorial de diferentes tipos de vinos sin alcohol }
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ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A
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ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A

LOS VINOS NolLo

[ + Adecuado para consumo en casa ] [ + Adecuado para un regalo ]

VA = VSA = VPD VA > VPD = VSA

[ + Adecuado para almuerzo con amigos ] [ + Adecuado para un almuerzo de empresa ]

VA > VPD = VSA VA = VPD = VSA

_

VA = VPD = VSA VA>VPD>VSA VA>VPD>VSA VSA>VPD > VA

PT \/ Interprofesional del
PLATAFORMA .. .. INO % ‘ AgroBank Www.vitec.wine

TECNOLOGICA

DEL VINO () DE ESPANA

¢



] | |
“$ VITEC - |
PR L W Q Q i i A %
ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A
LOS VINOS Nolo

Evaluacion sensorial de diferentes tipos de vinos sin alcohol

[ Tipo de vino } [ Vinos de manera individual }
. . . Puntuacion
Tipode Vino Variedad
y Grupos
i) Blanco Chardonnay 5,809 a
> .
> > > Rosado  CabermetSauvignon, o
Syrah
Macabeo, Xarel-lo,
L= Espumoso Parellada 5,551 ab
Espumoso Moscatel 5,524 abc
(MTeluzteora) Tempranillo 5,184 bc
Rosado Monastrell 5,156 bc
Blanco Garnacha blanca, 5,027 c
Macabeo
~ Tinto Monastrell 4,510d
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Indique cuanto considera que se parece este vino al vino que suele consumir.
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ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A
LOS VINOS NolLo

Similitud sensorial de vinos sin alcohol con respecto a un vino
convencional

] [ Vinos de manera individual }

Tipode Vino Variedad Puntuaciony

Grupos
Blanco Chardonnay 34,395 a
> Tinto Tempranillo 31,830 ab
- (Madera) P ’
Espumoso Macabeo, Xarel-lo, 31,109 abc
Parellada
Cabernet Sauvignon,
\ > / Rosado Syrah 30,980 abc
Espumoso Moscatel 30,626 abc
Rosado Monastrell 27,116 bcd
~ Garnacha blanca
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ESTUDIO 2 — EVALUACION DE ATRIBUTOS ASOCIADOS A

LOS VINOS NolLo

La mayoria de los consumidores no considera a los vinos que hay en la
actualidad en el mercado de buena calidad, haciendo hincapié en el
sabor y el aroma como principales motivos.

En general, la percepcién tanto de los contextos de consumo como de
los factores intrinsecos y extrinsecos es mas elevada en los vinos con
alcohol que en los vinos desalcoholizados.

A nivel sensorial, existen diferencias significativas en funcién del tipo
de vino sin alcohol a |la hora de evaluar la aceptacion del consumidor.
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