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Compromisos de la UE para 2030 (Pacto Verde)

▪ REDUCIR el USO y riesgo de PESTICIDAS en un 50%

▪ REDUCIR el USO de FERTILIZANTES en al menos un 20 %

▪ CONVERTIR el 25 % a AGRICULTURA ECOLÓGICA

ANTECEDENTES
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INVESTIGACIÓN EN CURSO (NOVATERRA)

INNOVACIONES ALTERNATIVAS PARA REDUCIR EL USO 

DE PESTICIDAS 

1. Robótico,

2. Agricultura de precisión

3. Bio-soluciones

4. cultivos de cobertura

ANTECEDENTES
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Adopción

¿El qué?

Factores 
Externos

El 
agricultor, 
actitudes y 
opiniones

Preferencias 
del 

consumidor 

La innovación, 
Técnicamente 

Coste -
beneficio

La 
explotación 

y gestión

1. Determinar la 

disposición de los 

consumidores a 

pagar por vinos 

producidos a partir 

de innovaciones 

alternativas que 

reducen los 

pesticidas.

2. Entender los factores 

determinantes de 

pagar más.

OBJETIVOS
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5.091 CONSUMIDORES

(Francia, Grecia, Italia, Portugal y España)

• Adultos mayores de 18 años

• Responsable de la compra en el hogar 

(total o en parte)

• Hayan comprado una botella de vino en el 

último mes

• Estratificado en genero y Edad

ENFOQUE METODOLÓGICO
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ENFOQUE METODOLÓGICO
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❑ EL SESGO HIPOTÉTICO EN LAS ENCUESTAS refleja el VIEJO DICHO: 

“DEL DICHO AL HECHO HAY MUCHO TRECHO”

❑ Se define como la DIFERENCIA entre lo que un ENTREVISTADO indica 

que HARÍA en una ENCUESTA o entrevista y lo que realmente 

HACE/HARÍA en el MERCADO REAL.

ENFOQUE METODOLÓGICO
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• Declaración Jurada

• Recordatorio de actuar como somos en la vida real

• Imaginar una situación real de compra

• Pensar en el dinero dedicado a alimentación y otros gastos
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Excesivo 19 %

Alto 18 %

Moderado 19 %

Mínimo 39 %

79% Vinos convencionales

16,24% Vinos ecológicos

4,76 % Otros vinos, p. ej. 

biodinámicos

• Precio

• Gusto

• Conocimiento previo
.

.

.

• Material del paquete

• Certificación orgánica

• Publicidad

Más importante

Menos importante

Percepción uso 

fitosanitarios

Atributos importantes para las decisiones de compra

Tipos de vino 

RESULTADOS
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Un 1% de 

reducción sin 

certificación

Un 1 % de 

reducción con 

certificación

Francia 0,59% 0,77%

Grecia 1,60% 1,78%

Italia 1,97% 2,11%

Portugal 1,34% 2,01%

España 0,70% 1,35%

RESULTADOS
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▪ Resultados DEPENDE DEL PAÍS y tipo CERTIFICACIÓN

▪ El resultado demuestra que existe un MERCADO POTENCIAL para 

el vino convencional diferenciado en términos de uso de 

pesticidas en viñedos .

▪ Esto se puede hacer mediante ETIQUETAS. diferenciar los vinos 

convencionales en cuanto a los niveles de pesticidas utilizados en 

los viñedos .

RESULTADOS
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▪ Hombres están dispuestos a pagar más

▪ Jóvenes están dispuestos a pagar más

▪ Actitudes positivas por probar nuevos vino

▪ Los que están más “implicados” en la cultura del vino

▪ Los que creen que el nivel de fitosanitarios es alto. Medio alto

RESULTADOS
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FACTORES QUE DETERMINAN LA ADOPCIÓN DE 

SOLUCIONES AMBIENTALMENTE SOSTENIBLES A 

NIVEL DE EXPLOTACIÓN-

ACTIVIDAD PARTICIPATIVA 

t.ly/novaterra
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Muchas Gracias
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